Zulassungskriterien STADT %
Regensburger Christkindlmarkt REGENSBURG

Amt fiir 6ffentliche Ordnung
und StraBenverkehr

Der Regensburger Christkindlmarkt ist ein traditioneller bayerischer Weihnachtsmarkt. Daher
mussen einige grundsatzliche Dinge beachtet werden.

1. Grundsatzliches

Der Regensburger Christkindimarkt ist ein traditioneller bayerischer Weihnachtsmarkt. Seit
seinen Urspriingen handelt es sich um einen Markt mit einem gemischten Warenangebot.
Bis zum heutigen Tag setzt sich dieses aus Angebotsgruppen zusammen, die in etwa zu
folgenden Anteilen vertreten sind

e 40 % handwerkliche / kunsthandwerkliche Produkte (z.B. Christbaumschmuck,
Krippen- oder Geschenkartikel)

o 20 % alltagstypische Marktwaren (z.B. Kleidung, Wollprodukte, Handtaschen,
Gebrauchsgegenstande)

e 10 % SuRwaren (z.B. gebrannte Mandeln, Weihnachtsgeback, Schokoerzeugnisse,
Maroni)

e 15 % Imbissbetriebe (z.B. Wurstbraterei, Fischspezialititen, Backwaren,
Dampfnudeln, Pfannkuchen)

e 15 % Gluhwein

o 2 Kinderkarusselle traditioneller nostalgischer Art erganzen das Marktangebot.

Sowohl die Angebotsgruppen als auch deren prozentuale Anteile sowie die Teilnahme der
nostalgischen Kinderkarusselle sollen in Fortflihrung bestehender Traditionen
aufrechterhalten werden.

2. Vorgaben

Fur die einzelnen Angebotsgruppen sollen folgende Regeln gelten:

e Das Angebot beim Warenverkauf soll moglichst vielfaltig und individuell sein.
Bevorzugt werden Waren, die im brigen Verkaufsleben atypisch sind und in Folge
ihrer Singularitat etwas Besonderes darstellen, z.B. Kldppelware, Produkte aus
Schafsmilch, Konditorware, Glasblaserarbeiten usw. Die Zulassung von fabrikmafig
erzeugten Massenprodukten soll vermieden werden.

¢ Das Imbissangebot hat sich an traditionellen regensburg-typischen Produkten zu
orientieren, also z.B. Regensburger Knacker, Regensburger Bratwlrste sowie in
Bayern verbreiteten Spezialitdten wie Dampfnudeln, regionaltypischen Wurstsorten,
Fischprodukten und Ahnlichem.



e Die Kombination zwischen Imbiss und Glihwein ist fir die Beliebtheit des
Regensburger Christkindlmarktes besonders pragend. Das alkoholische
Getrankeangebot muss sich deshalb auf heille Glihweingetranke in moglichst
verschiedenen Variationen beschranken. Biologisch erzeugte Glihweinprodukte
sollen bevorzugt werden. Spirituosen, Bier oder Cocktails sind deshalb nicht
erwunscht.

3. Erscheinungsbild

Das Erscheinungsbild des Marktes soll einheitlich sein. Zum Einsatz sollen deshalb nur die
traditionellen Regensburger Christkindimarktbuden kommen. Private Buden kdnnen
zugelassen werden, dirfen aber nicht wesentlich von der Erscheinungsform der
Regensburger Christkindlmarktbude abweichen. Imbiss- und Gluhweinbetriebe missen aus
hygienischen Grinden private Buden verwenden. Die Dacher aller Buden missen mit einer
in den Stadtfarben Rot und Weil} gestalteten Plane bespannt sein. Warenverkaufsstande
darfen nicht mehr als 6 Meter Frontlange bei 2 Meter Tiefe haben. Imbiss und
Gluhweinbetriebe dirfen wegen des nétigen Arbeitsraumes max. 10 Meter Frontlange bis zu
einer Tiefe von 3 Meter haben. Idealerweise sollte der Warenverkauf grundsatzlich 4 Meter
und der Imbiss und Glihweinverkauf 8 Meter Frontlange haben. Imbiss- und
Gluhweinbetriebe dirfen stadtische Marktbuden der Hohe nach nur bis circa 1 Meter
Uberragen. Ausnahmen hiervon kénnen nur aus zwingenden technischen Grinden und unter
der Voraussetzung, dass das einheitliche Erscheinungsbild des Marktes nicht gestort wird,
zugelassen werden.

4. Auswahlverfahren

Die Teilnahme am Christkindlmarkt wird zu Jahresbeginn im Internet, in Fachzeitungen,
(derzeitig ,Komet*, ,Kirmes Revue)* sowie der ortlichen Presse ausgeschrieben. Die
Teilnahme steht allen Gewerbetreibenden, die den in Punkt 1 bis 3 vorgegebenen
Grundsatzen entsprechen, in gleicher Weise offen. Die Vergabe erfolgt in einem
Auswahlverfahren getrennt nach den unter Nr. 1 erlauterten Warengruppen unter dem
Gesichtspunkt der Attraktivitdt des Geschaftes und der Ware. Um dem gewlinschten
gemischten Warenangebot und den zur Verfiigung stehenden Platzen Rechnung zu tragen,
kénnen innerhalb der Angebotsgruppen Untergruppen mit vergleichbaren Waren (z.B.
Schafwollprodukte, Christbaumschmuck 0.a.) gebildet werden. Gehen mehr Bewerbungen
ein als Platze zur Verfigung stehen, wird wie folgt verfahren:

5. Kriterien der Attraktivitat

Die Bewerbungen werden nach der Attraktivitdt des Geschaftes und der Ware ausgewahlt.
Kriterien der Attraktivitat sind:

e Erscheinungsbild des Geschéfts (z. B. Gestaltung, Ausstattung, Dekoration,
Prasentation, Beleuchtung)

e Familiengerechte und faire Preisgestaltung

e Qualitat und Attraktivitat des Warenangebots (z. B. Neuheit, Seltenheit, Exklusivitat
sowie Beliebtheit und Vielfalt des Warenangebotes, Produkt passend zur
Veranstaltung)



e Bio-Angebot bei Gluhwein- und Imbissbetrieben (z. B. Prozentsatz Bio vom
Gesamtangebot, Zertifizierung einer Oko-Kontrollstelle, Anteil an Fair-Trade
gehandelten Produkten, Verzicht auf Geschmacksverstarker, Bertcksichtigung von
veganer und glutenfreier Erndhrungsweise)

o Umweltgerechter Betrieb des Geschafts (z.B. stromsparende Beleuchtung,
Abfallvermeidung)

¢ Engagement bei der Geschaftsflihnrung (z. B. Bereitschaft zu kundenfreundlichem
Service, etwa durch Qualitdtsmanagement, Reparatur- und Umtauschservice,
Vorfiihrungen, Beratungsangebot, personliche Betriebsfiihrung des Bewerbers)

e Erkenntnisse Uber faire und mangelfreie Zusammenarbeit im Marktgeschehen sowohl
untereinander als auch mit der Stadt als Veranstalter

¢ Keine Gebuhren- sowie Steuerriickstande gegeniber der Stadt

o Gewerberechtliche Zuverlassigkeit ist Voraussetzung jedes attraktiven Geschaftes.
Die Attraktivitat kann aber auch durch negative Erfahrung des Veranstalters mit dem
Bewerber, zuriickliegende Stérungen des Marktfriedens, bekanntgewordene
Kundenbeschwerden und &hnliches entfallen oder gemindert werden.

6. Zusatzkriterien

Ergibt sich im Auswahlverfahren gleiche Attraktivitat mehrerer Bewerber, so folgt die
Entscheidung nach weiteren folgenden Zusatzkriterien:

e Vorrang des regional ndheren Bewerbers

e Chance fir Neubewerber
e Foérderung von Familienbetrieben

7. Transparenz

Die Vorgaben des Auswahlverfahrens enthalten zwangslaufig subjektive Einschatzungen der
Stadt als Veranstalterin. Die Stadt leistet mit der detaillierten Auflistung aller einschlagigen
Auswahlaspekte einen grolitmoglichen Beitrag zur Transparenz des Verfahrens. Die
einzelnen Auswabhlkriterien kénnen je nach Art des Geschaftes, des Bewerbers und
Angebotes unterschiedliche Bedeutung haben. Sie werden nach pflichtgemaRer
Sachverhaltserforschung zielorientiert gewichtet und gegeneinander abgewogen. Der
Bewerber hat einen Anspruch darauf, dass ihm die Stadt die fiir seine Bewerbung
malfdgeblichen Entscheidungsgesichtspunkte erldutert.



